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¢ CUALES SON NUESTRAS PREOCUPACIONES?

P1. sCudles son en tu opinidn los problemas mds importantes que debe resolver el pais actualmente?

I 6%

Bajos salarios |

e —— (57

Estado de las jubilaciones y pensiones —

E—— 27 Los bajos salarios, las jubilaciones y

Pobreza s pensiones, la pobrezaq, la inseguridad

e —— 607 y la desocupdcion son las

Inseguridad principales preocupaciones.

e — 507

D0 CU P — i
La desocupacion (+13 pts), la

Estado de la educacisn T 55% pobreza (+7 pts) y la distribucion del
e — ingreso (+ 6 pts) son los temas que
P 527 mayor incremento tienen en el

Estado del sistema de salud s Ultimo mes.

4 6 75

Comupcin |

P 417

Inflacion |

P 387

Distribucion del ingreso e m Julio

EE—— 367 = Junio

La presién impositiva. Los impuestos 1‘
Mayo

I 357

Narcotrdfico . = ALl

3% B Marzo
Situacion del sistema judicial _ B Febrero
P— 307, HEnero

Negociacion de paritarias 1‘
Violencia de género y familiar :

\ %! ‘ BASE: 800 casos. Respuesta multiple. Ordenado por valores de julio.




;COMO NOS SENTIMOS?

P2. En una escala de 1 (minimo) a 10 (md&ximo) puntos, te pedimos nos comentes las sensaciones que hoy tenés como ciudadano:

¢Cuadn esperanzado te sentis? ¢Cuadnta bronca/enojo tenés?

Jun Jun May Abr Mar Feb Ene Jun Jun May Abr Mar Feb Ene
Mucho Mucho Mucho Mucho Mucho Mucho Mucho Mucho Mucho Mucho Mucho (el gle} Mucho Mucho
30% 34% 34% 29% 30% 33% 28% 24% 39% 26% 27% 38% 27% 24%
Algo Algo Algo Algo Algo Algo Algo Algo Algo Algo Algo Algo Algo Algo
Poco Poco Poco Poco Poco Poco Poco Poco Poco Poco elele} elele} Poco elele}

Sereduce la esperanza a 1 de cada 4 Fuerte crecimiento de la bronca
entrevistados. La menor del 2025. y del escepticismo en julio.
:Cudn alegre te sentis? ¢Cuadn escéptico/ harto estas?

Jun Jun May Abr Mar Feb Ene Jun Jun May Abr Mar Feb Ene
Mucho Mucho Mucho Mucho Mucho Mucho Mucho Mucho Mucho Mucho Mucho Mucho Mucho Mucho
37% 45% 43% N% 47% 43% 46% 23% 33% 29% 22% 35% 32% 30%
Algo Algo Algo Algo Algo Algo Algo Algo Algo Algo Algo Algo Algo Algo

34% 30% 25% 33% 21% 23% 25% 21% 22% 18% 25% 20% 23% 22%
Poco Poco Poco Poco Poco Poco Poco Poco Poco Poco Poco Poco Poco Poco
o~ \

vl BASE: 800 casos. Una respuesta por sensacion.




¢HACIA DONDE SE DIRIGE EL PAIS?

P3. En general, screes que las cosas en Argentina estdn yendo en la direccién correcta o en la direccién incorrecta?

=@—Estan yendo en la direccion correcta =fi—Estan yendo en la direccién incorrecta =a—No sé

46% 46%
42%

38%

8%

ene-24 feb-24 mar-24 abr-24 may-24 jun-24 jul-24 ago-24 sep-24 oct-24 nov-24 dic-24 ene-25 feb-25 mar-25 abr-25 may-25 jun-25 jul-25

En julio se registra la mayor percepcioén de “direccion incorrecta” (55%)
desde el inicio del Gobierno Nacional.

BASE: 800 casos. Una respuesta.




IMAGEN DEL GOBIERNO NACIONAL

P4. Comentdnos la imagen que tenés hoy de:

=@— Muy buena + Buena Regular == Mala + Muy mala

25%
23% 23%

20%
16% 16%

24% 24%

20% 20% 20% 21%

19% 19% 19% 19%

18%

14% 13%

ene-24 feb-24 mar-24 abr-24 may-24 jun-24 jul-24 ago-24 sep-24 oct-24 nov-24 dic-24 ene-25 feb-25 mar-25 abr-25 may-25 jun-25 jul-25

Crece 14 puntos la imagen negativa del Gobierno Nacional.

A
OH

B L! | BASE: 800 casos. Und respuesta por opcién.
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IMAGEN DE LA OPOSICION

P4. Comentdnos la imagen que tenés hoy de:

=@—Muy buena + Buena Regular == Mala + Muy mala

38%
34% 34%
33% 3% 32% 33% 0 32% 33% 32%

29% 29%
28% 28%
27% 27% ¢ 26% .
23% 24%

ene-24 feb-24 mar-24 abr-24 may-24 jun-24 jul-24 ago-24 sep-24 oct-24 nov-24 dic-24 ene-25 feb-25 mar-25 abr-25 may-25 jun-25 jul-25

Crece 5 puntos la imagen negativa de la oposicion en julio.

A
OH

B L! | BASE: 800 casos. Und respuesta por opcién.
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SOBRE LA EVOLUCION DE LA ECONOMIA EN 2025

Se incrementara bastante el
precio del délar. Habra una
devaluacion

St, 38%
probablemente °

Si, seguro

No 22%

No sé

65% opina que habra una
devaluacién del ddlar.

En junio, 46% lo consideraba.
En mayo 41% lo sostenia.

BASE: 800 casos. Una respuesta.

P5. En tu opinidn, en este 2025:

Se reducird bastante la
inflacidon en comparacién con
2024

Si, seguro

Si,

34%
probablemente

No sé

53% afirma que se reducira
la inflacién.

63% lo opinaba en junio.
52% lo opinaba en mayo.

Crecerda bastante el consumo
en comparacion con 2024

Si, seguro | 4%

Si,
probablemente l 2%

| =

29% sostiene que no se
incrementara el consumo.

No sé

En junio alcanzoé el 38%.
En mayo, 42% opinaba lo mismo.

Crecerd bastante la
desocupacion en
comparacion con 2024

St 27%
probablemente °

Si, seguro

No 25%

No sé

60% afirma que crecerd la
desocupacion.

En junio, 54% lo opinaba.
En mayo 55% lo sostenia.
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SOBRE LA RESPONSABILIDAD POLITICA DE LA CRISIS

Pé. En tu opinidn, gquién es el principal responsable de la actual crisis econdmica?

P — 337

| |
2 L 357

Todos los gobiernos desde 2003 —

|
T 227

1 La responsabilidad de la crisis recae
| I en primer término sobre el Gobierno

Nacional.
47

Gobierno de Mauricio Macri E

47

Gobiernos de Cristina Ferndndez de Kirchner

Otros gobiernos previos a 2003 g
m Julio
i - .
Gobierno de Alberto Ferndndez ' " Junio
Mayo
I |
| Abril
Bllm 5,
, B Enero
Gobierno de Néstor Kirchner
E Diciembre
O Noviembre | 2024
Z (7, mOctubre

No sé

B

BASE: 800 casos. Una respuesta.




EXPECTATIVAS
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:COMO ESTAREMOS EN UN ANO?

P7.De aqui a 1 aho, 3cdémo crees que estardn en Argentina los siguientes temas?

La economia nacional

=@—Mejor Igual ==gr—Peor

21% 20% 20% —
15% 2L 17% ° 16% 17% 16% 19% 14% 15%

12%

ene-24 feb-24 mar-24 abr-24 may-24 jun-24 jul-24 ago-24  sep-24 oct-24 nov-24 dic-24 ene-25 abr-25 may-25 jun-25 jul-25

El empleo en el pais

=@— Mejor Igual «=gr—Peor

9 26% 26% 26%
g 22% 24% o 15% 25% 0% g 0% 24% 25% 219% ° 23%

14% 12

ene-24 feb-24 mar-24 abr-24 may-24 jun-24  jul-24  ago-24 sep-24 oct-24 nov-24  dic-24 ene-25 abr-25 may-25 jun-25 jul-25

BASE: 800 casos. Una respuesta por tema.




:COMO ESTAREMOS EN UN ANO?

P7.De aqui a 1 aho, 3cdémo crees que estardn en Argentina los siguientes temas?

La inseguridad en el pais

=@—Mejor Igual ==gr—Peor

20%

28%

22% 24% 25% 23%

ene-24 feb-24 mar-24 abr-24 may-24 jun-24 jul-24 ago-24  sep-24 oct-24 nov-24 dic-24 ene-25 abr-25 may-25 jun-25 jul-25

El consumo en el pais

Igual == Peor

=@— Mejor

7% 21% 21% 179 22% 21% 22% G 21%
16% b

20% 19% 19%

ene-24 feb-24 mar-24 abr-24 may-24 jun-24  jul-24  ago-24 sep-24 oct-24 nov-24  dic-24 ene-25 abr-25 may-25 jun-25 jul-25

BASE: 800 casos. Una respuesta por tema.







USOS DE LA IA

P8. Cambiamos de tema para conversar sobre la P?. Cambiamos de tema para conversar sobre la
Inteligencia Artificial (IA). Hoy en dia, susas chatbots Inteligencia Artificial (IA). Hoy en dia, susas chatbots
conversacionales / motores de |A2 conversacionales / motores de 1A2
I 81%
ChatGPT 87%
25% Meta.qai TN 477
Si, todos los dias l 57%
i I 507
18% Gemini A
H Junio Copilot I 05%
i 33%
Julio
N 6%
DeepSeek 30%
. 42% No conozco ninguna de estas pam 117
Si, a veces herramientas 9%
m Junio
50% Notebookim ¥ 3%

° Julio

Perplexity i %‘é

i 1 1%
Research rabbit.ai 3%
33%
No Claude.ai ™,0%

32% |
Humata.ai ]275%

: | 1%
Semantic Scholar 1%

68% de los consultados utiliza

. Poe I 6%
motores de IA. 18% lo hace a diario. °

ChatGPT es la primera opcion
considerada de IA.

BASE: 800 casos. Una respuesta. BASE: 800 casos. Respuesta multiple.




USOS DE LA IA

P11. 3Estds suscripto a la versién paga P12. sPara qué utilizads habitualmente
de algun chatbot / motor de IA2 los motores de |A?
JUNIO JULIO Para hacer consultas / _ 73%
bUsqueda de informacién
sobre marcas y productos 87%
. I -~
Para trabajar
52%
Si, a Si, a
e oy ]
61%
de de Para estudiar
uno uno 46%
15% 6% 4% 4%
| Junio
Julio
23%
Para entretenerme - 44%

Entre los usuarios de IA,

21% se encuentra suscripto a Como asistente para mis _ 44%
algun chatbot / motor. compras 36%
7%
Oftros usos .

0%

La IA se utiliza, prioritariamente, para efectuar
consultas sobre marcas, trabajar y estudiar.

BASE: 544 casos. Una respuesta. BASE: 544 casos. Respuesta multiple.
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MARCO GENERAL DE EXPECTATIVAS SOBRE LA IA. Julio 2025

P13. Comentanos tu grado de acuerdo o desacuerdo con las siguientes frases:

m Totalmente de acuerdo = Parcialmente de acuerdo  Ni de acuerdo, ni en desacuerdo © Parcialmente en desacuerdo mTofalmente en desacuerdo ACUERDO

Espero encontrarme cada vez en las redes con videos creados por 1A 23% 20% 17% 13% 27% 43%

Espero encontrarme cada vez en las redes con audios y mensajes creados
por IA

22% 22% 16% 1% 29% 44%

Imagino utilizar cada vez mds en los préximos meses la IA para estudiar 19% 27% 25% 14% 15% 46%

Imagino utilizar cada vez mds en los préximos meses la IA como asistente en

La IA reemplazard millones de trabajos rutinarios / mecdnicos 17% 45% 20% 9% 62%

Imagino utilizar cada vez mas en los proximos meses la 1A para hacer
compras online

13% 22% 22% 20% 23% 35%

La IA no es para todos. Solo se utilizard en algunos frabajos / profesiones y
aclividades 13% 40% 24% 14% A 53%

5 de cada 10 consideran emplear la 40% espera encontrarse cada vez mds con
IA como asistente en el frabgjo. videos, audios y mensajes creados con IA.

BASE: 800 casos. Una respuesta por frase. Ordenado por Totalmente de acuerdo.
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MARCO GENERAL DE EXPECTATIVAS SOBRE LA IA. Junio 2025

P13. Comentanos tu grado de acuerdo o desacuerdo con las siguientes frases:

m Totalmente de acuerdo = Parcialmente de acuerdo  Ni de acuerdo, ni en desacuerdo © Parcialmente en desacuerdo mTofalmente en desacuerdo ACUERDO

Imagino utilizar cada vez mas en Io§ préxi-mos meses la IA como asistente en 27% 28% 10% 49%
mi trabajo

Espero encontrarme cada vez en las redes con videos creados por 1A 18% 26% 13% 40%

Imagino utilizar cada vez mas en los préximos meses la IA para estudiar 27% 28% 13% AV 48%

La IA reemplazard millones de frabajos rutinarios / mecdnicos 42% 26% 8% 60%

Espero enconirarme cada vez en I(;:elzes con audios y mensajes creados 24% 28% 12% 40%

Imagino utilizar cada vez mf;;:::: g;ﬁ)r::nos meses la IA para hacer 23% 31% 1% 38%

La IA no es para todos. Solo se Zici,!it?:ifqzr; :Igunos trabajos / profesiones y 40% 21% 14% 53%

5 de cada 10 consideran emplear la 40% espera encontrarse cada vez mds con
IA como asistente en el frabgjo. videos, audios y mensajes creados con IA.

BASE: 800 casos. Una respuesta por frase. Ordenado por Totalmente de acuerdo.




EXPECTATIVAS SOBRE LA IA

P14. En tu actividad / tfrabajo, considerds P15. sCudnto temor tenés a que la |IA cambie tu
que la Inteligencia Artificial (IA): actividad / frabajo generando mucho desempleo?

24% m Se utilizard mucho H Tengo mucho temor 16%
32%
m Se utilizard algo mTengo algo de temor
34%
34%
p2% Se utilizara poco Tengo poco temor 27%
21%
18%
12% u No se utilizard ¥ No tengo temor
32% 22%
®No sé = Nosé
5%, 7%
Junio Julio Junio Julio
58% considera que la IA se aplicard 50% tiene temor al impacto que la
ampliamente en su actividad. IA genere sobre el frabajo.

?,
OHI}

e BASE: 800 casos. Una respuesta.
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ACTIVIDADES DONDE MAS IMPACTARA LA IA

P16. Desde lo que conocés y percibis, sen cudl/es de las siguientes actividades considerds que la |A impactard mds en los préximos meses,
cambiando la manera en la cual se trabaja?

Publicidad en internet y redes sociales
Publicidad en medios fradicionales
Disefio, arquitectura y construccién

Educacién universitaria
ecommerce

Educacién secundaria
Diagnésticos médicos

Bancos

Medios de pago

Disefio y fabricacién de alimentos
Turismo

Diseio y fabricacion de bebidas
Educacioén primaria

Abogacia. Andlisis juridicos
Seguros

No sé

, @ ~ Otros

BASE: 800 casos. Respuesta multiple.

I /4%

I 527,

I 427
48%

N 33%
% 44%

q 50%

I 34%

42%

I 30% 40%
| 3]%36%
_35%40%
I 20% 28%
_2620%
I 16% 25%
_2%% ® Junio

Julio

] %
2559
] %
18% 237%
—

%7%

60%

74%

Se dafirma que la IA tendrd un fuerte
impacto especialmente sobre:

o La publicidad

o Eldiseno, arquitecturay
construccion

o La educacién universitaria
o Elecommerce

o La educacioén secundaria




METODOLOGIA




OBJETIVOS

-) El MONITOR DE OPINION PUBLICA (MOP)
es un tracking cuantitativo online
realizado en todo el pais para
caracterizar el clima de la opinién
puUblica con respecto a los principales
escenarios politico, econémico y social
de la Argentina.

-) Una radiografia integral de las
opiniones, evaluaciones y expectativas
de los ciudadanos.

-) Un estudio llevado adelante

junto al Instituto de Monitoreo de B[] D)
Tendencias (IMOT) de UCES. —

A~

METODOLOGIA

TIPO DE ESTUDIO: Encuesta por muestreo.

TARGET: Hombres y Mujeres, 16 y mds anos, NSE AB-C-D,

residentes en Amba e Interior, usuarios de Internet.

INSTRUMENTO DE RECOLECCION: Cuestionario

estructurado con preguntas abiertas, cerradas y escalas

de opinién. Duraciéon (media) del cuestionario: 10 minutos.

TECNICA DE RECOLECCION: Entrevista online, utilizando

la Plataforma OH! y operando sobre la Comunidad OH! 'y RS.

MUESTRA: 800 casos.
SEGMENTACION:

o SEXO: 45% Hombres, 55% Mujeres

o EDAD: 30% de 16-34 anos, 35% de 35-49 anos y 35% de 50 y mds anos

o RESIDENCIA: AMBA y PBA (50%), CENTRO (Cérdoba, La Pampa, Santiago del
Estero) (15%), MESOPOTAMIA (Santa Fe, Entre Rios) (15%), NOA (Tucumdn,
Salta, Jujuy) (5%)., NEA (Formosa, Chaco, Corrientes, Misiones) (5%), CUYO
(Mendoza, San Juan, San Luis, Catamarca, La Rioja) (5%), PATAGONIA
(Neuquén, Chubut, Rio Negro, Santa Cruz, Tierra del Fuego) (5%)

o NSE: 20% ABC1, 50% C2C3, 30% D1D2

CAMPO: 08 al 30 de julio de 2025.

| m———e g
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